
«на смену словам  

приходят иллюстрации»  

ГРУДНИЦКАЯ СВЕТЛАНА 

ИНФОГРАФИКА 



ПОКАЗЫВАЕТ СКРЫТОЕ, 
ОБЪЯСНЯЕТ ЗАПУТАННОЕ И 
АДАПТИРУЕТ НЕПОНЯТНОЕ 

ИНФОГРАФИКА – ЭТО 
НАГЛЯДНЫЙ И КОМПАКТНЫЙ 

СПОСОБ ОТОБРАЖЕНИЯ 
ИНФОРМАЦИИ 



ИНФОГРАФИКА ПОЗВОЛЯЕТ РЕШИТЬ 
МНОГИЕ ЗАДАЧИ 



Продемонстрировать устройство, алгоритм 

работы и т.п.  



Показать соотношение предметов и фактов 

во времени и пространстве 



Реконструировать событие 



Облегчить понимание сложных  или массивных 

данных 



ПРАВИЛА ПРИ РАЗРАБОТКЕ  ИНФОГРАФИКИ 



Инфографика это не просто картинка и создается не ради 

«красивости». Это инструмент понимания информации.  

Инфографика - это всегда визуализация, но 

визуализация - не всегда инфографика.  

Интересная, красиво оформленная инфографика, но 
сложная для восприятия - бесполезна.  
Хорошие данные, хорошая визуализация, легкость чтения, 
но неинтересная тема - также бесполезна. 









ПРОЦЕСС СОЗДАНИЯ ИНФОГРАФИКИ 



Определите задачи и целевую 

аудиторию  
1 

Важно понимать, что и кому вы хотите 

показать своей инфографикой.   

    

Сообщение должно быть не только 

рассказано целевой аудитории, но и понято 

ей. 



Соберите все необходимые данные 2 

Инфографика обязана быть основана на 

конкретных фактах, а не на мнении. Так что 

используйте данные, которым доверяете 
(собственно, как и при создании любого другого 

контента) 



!!! Анализ, систематизация и организация 

данных 
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Один из самых важных этапов в процессе 

создания инфографики. Вы должны четко 

понимать какую идею вы хотите донести и с 

помощью каких данных. Нужно ли сравнить 

их, показать связи между ними, изменение их 

значений с течением времени или что-то 

другое?  
 



Выбор необходимых инструментов 

инфографики 
4 

(Диаграммы, графики, таблицы, карты, фото и 

т.д.) 



ОСНОВНЫЕ ВИДЫ ГРАФИЧЕСКИХ СРЕДСТВ  
В ПАКЕТЕ EXCEL 

При иллюстрации колличественных данных 
применяется 4 основных типов диаграмм 



Круговая 

диаграмма  

Показывает 
размер каждого 
компонента в 
процентах от 
некоего целого. 

Линейчатая 

диаграмма  

Лучше всего 
демонстрирует 
позиционное 
сравнение. 

Гистограмм

а 

Показывает 
соотношение 
объектов, временное 
сравнение. 
Показывает динамику 
изменений.  

График 

Показывает 
динамику роста 
показателя 



ПРАКТИКУМ 



Нарисуйте диаграммы, наиболее лучше 

передающие следующую информацию:  

4 

      
  

Объем продаж по регионам в январе % 
   

    Компания А Компания Б   

  Север 13 39   

  Юг 35 6   

  Восток 27 27   

  Запад 25 28   

          



Какую диаграмму вы выберете? 
4 

Все зависит от того смысла, который вы хотите 

вложить в диаграмму. Каждая представленная здесь 

диаграмма, в зависимости от ее типа, наиболее 

полно выражает определенную идею. 
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Структура 
продаж 
компаний  
А и Б 
различна. 
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В таком виде 
диаграмма 
подчеркнет, что: 
Региональная 
структура 
продаж 
компаний А и Б 
неоднородна. 
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В этом случае вы 
обратите внимание 
на то, что: 
Наибольших 
успехов компания А 
добилась на юге 
страны, а компания 
Б – на севере. 
Наименьших 
успехов компания А 
добилась на севере, 
а компания Б – на 
юге. 
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Из этой диаграммы 
следует, что: 
На юге компания А 
значительно 
опережает 
компанию Б; на 
востоке и западе 
компании активно 
конкурируют друг с 
другом; на севере 
компания А отстает 
от компании Б. 13 
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ПРАВИЛА ПРИ РАЗРАБОТКЕ  ИНФОГРАФИКИ 











СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ 


