
кратко представьтесь, используя:
 Интересные факты
 Статистику, вообще цифры
 Юмор
 Сравнения
 Цитаты
 Афоризмы

Обязательно включить:
 Имя
 Описание работы/проекта
 Опыт в коммуникациях (СМИ, освещение)















Тренды в коммуникациях

Адиль Джалилов

Международный центр
журналистики MediaNet



Реалии информационного
пространства

 Тотальная интернетизация
 Развитие интерактивности (web 2.0)
 Диверсификация источников информации
 Суперконкурентное информационное поле
 Сужение аудитории и влияния

традиционных СМИ (4% доверяют
печатным СМИ, 35% - электронным)



Доля НПО в информационном поле
(15.11.2012)

126Азия-Плюс

067Вечерний Бишкек

070Тазабек

19324kg

0143Bnews

0235Zakon.kz

052Tengri news

НПОВсегоНазвание СМИ



+++ для ГО

 ГО уже в меньшей степени зависит от
СМИ, типографий, лицензий на вещание

 ГО могут сами создавать медиа и быть
информационным «игроком»

 ГО имеют в распоряжении неисчерпаемый
источник идей и информации

 Возможность сделать доступным почти
безразмерный архив информации
(продлить жизненный цикл информации)



- - - для ГО

 Суперконкурентный рынок информации
 Востребован только уникальный, яркий

контент с яркой «обложкой»
 Аудитория в Интернете – молодежь
 Ее основные интересы: развлечение
 Интересы нестабильные, мгновенное

переключение внимания
 Основная доля информации ГО –

тяжеловесна для восприятия



Выводы

 Адаптировать формат под
востребованный (от экспертизы для узкой
аудитории – к полезному и интересному
ресурсу для масс) 

 Быть «в тренде» (в курсе последних
технологических возможностей

 Использовать новейшие рыночные
«инструменты»



Основные тренды в
коммуникациях

 Соцсети и поисковики – основной
«источник» информации



Основные тренды в
коммуникациях

Визуализация и интерактивность
 Мультимедиа (не- и линейные)
 Краудсорсинг
 Облачные технологии
 Мобильные технологии
 Смартизация/планшетизация
 Гаджетизация (допсервисы, apps, 

функционал) и др.



Основные инструменты в
коммуникациях

 SMO / SMM – оптимизация под
социальные сети (web 2.0) и продвижение
в них)



Основные инструменты в
коммуникациях

 SEO / SEM – адаптация под поисковики



Краудсорсинг (crowdsourcing )

Создаем вместе
 Вики
 InnoCentive
 Thredless
 Открытые ТВ
 Соцмедиа …



МУЛЬТИМЕДИА (синтезация текста, видео, 
фото, графики, анимации, аудио в разных

сочетаниях):

/ВИЗУАЛИЗАЦИЯ/
 Инфографика
 Видеопродукция (ролики, фильмы)

 Аудиоролики и др. 

Распространение с помощью подкастинга



Инфографика

Позволяет лаконично и привлекательно
визуализировать:

 Статистику
 Динамику, тенденцию
 Алгоритм
 Процесс
 Перспективу
 Географию, масштаб



Инфографика

 Статичная (линейная)
 Интерактивная (нелинейная, 

динамическая, интерактивная)























Как «оживить» сухую графику



Как «оживить» сухую графику



Женщины в Казахстане
составляют лишь 17% от
общего числа руководителей
крупных предприятий



Четверть опрошенных казахстанцев
не знакомы с понятием «цифровое
телевидение»



Алматинская область занимает
последнее место в рейтинге
регионов по количеству человек
на 1 врача









resumup.com



Динамическая (нелинейная) 
инфографика



Динамическая (нелинейная) 
инфографика

 Как стать легальным таксистом
 http://ria.ru/infografika/20121119/911344967.

html

 Как подготовить автомобиль к зиме
 http://ria.ru/infografika/20121122/911802218.

html











Типы (шаблоны) инфографики

 «портрет»
 карта
 До и После
 инструкция
 схемы
 рейтинги и др.



Рейтинги









Возможности для НПО

 Топ проектов-создателей рабочих мест
 Топ идей, получивших инвестиции
 Топ фраз о МСБ
 Топ проблем
 Топ менеджеров МСБ
 Топ возрожденных ремесел
 Топ тренинговых тем
 Топ проблем мигрантов
 Топ добившихся успеха выпускников детдомов
 …



Полезно:

 infographics.kz
 vmestoslov.info/
 visualrian.ru/ru/site/infographics/
 infographica.kz/
 infographer.ru
 infogr.ru/
 Infogra.ru
 media-mera.ru/



 «Инфографика. Крупный
план» http://infoanalyze.blogspot.com/

 «О правильном оформлении диаграмм» http://infogra.ru/
 «10 советов по созданию качественной

инфографики» www.cmsmagazine.ru/
 Пример новостной инфографики www.gazeta.ru/infographics/
 20 лучших примеров инфографики

http://infogra.ru/blog/examples_articles/194.html
 Примеры инфографики http://metkere.com/infographics/
 Примеры инфографики http://f-shumilov.livejournal.com/
 Статья об

инфодизайне http://infogra.ru/blog/examples_articles/146.html
 visual.ly Сайт об инфодизайне с примерами
 Использование инфографики в резюме http://obrazets-

resume.ru/infografika/



ЦИФРЫ

(иллюстративное
использование статистики)











ЦИФРЫ: сравнение

 $850 000 000
 Столько будет стоить запуск

северокорейской ракеты «Ынха-3». Этой
суммы, по оценкам южнокорейской
разведки, хватило бы, чтобы в течение
года кормить 19 млн. корейцев. 

 Источник: Yonhap News Agency



Способ:
- а сколько это будет в…?
- а сколько на это можно
сделать…?
- а как там у них…?

 $6 000 000 000
 Таковы, по данным ФСКН, объемы рынка

героина в России. Рынок гашиша — $1,5 
млрд, кокаина — $80 млн. Стоит отметить, 
что рынок чая в стране составляет $1,5 
млрд, а кофе — $2,2 млрд.



Задание

 Предложить оригинальные варианты
преподнесения цифр

 Создать инфографику по шаблону
 Составить рейтинг

Источник:
Любая информация из реальной практики



В помощь

 СЕГОДНЯ!
 Всемирный день отказа от покупок (Buy 

Nothing Day) – против перепотребления; в
течение 24 часов нужно отказаться от
любых приобретений

 День дорожной полиции Казахстана

 День благодарности труду Японии



Онлайн трансляции
livestream.com
ustream.tv
qik.com
bambuser.com
yatv.ru

Слайд-шоу
capzles.com
vuvox.com
photopeach.com
kizoa.com
smilebox.com
photoshow.com

Мультимедийные сервисы













Искреннее
спасибо тому, 

кто не уснул


